Socialnt média
J

k ovlivhuii volb

Tématem debaty z cyklu Café Evropa, kterou hostil Evropsky diim ve stfedu 22. 11., byla
socidlni média. S moderatorkou KateFinou Etrychovou z Ceské televize debatovali
Séfreportér ze Seznamu JindFich Sidlo a Alzb&ta Krélova, konzultantka z Institutu
politického marketingu.
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Diskuzi hned ze zac¢atku debaty ovladl pojem ,Uspé&Sna kampan”. Za takovou by se podle
host(i dala v Ceské republice pokladat ta hnuti ANO Andreje Babise, pod kterou je
podepsany Marek Prchal. JindFich Sidlo trochu zapochyboval, jestli se jiné druhy sdélovacich
prostfedkd na vysledku voleb skutecné vyrazné podepsaly. ,Nejsem si jisty, jestli maji
socidlni média takovy vliv, jaky se jim pFisuzuje,” uvedl|. BabiSova kampar podle négj totiz
nebyla prelomova, dostala se ale do uz zacatého viru, ve kterém se strana i s lidrem
nachézela a pouze ho pomohla znasobit. S tim souhlasi i Alzbéta Kralova. ,Séf kampané je
schopny prizplsobovat kampari volicim, které si preje zasahnout. Babis je pFirozeny a neméni

strategii jako jiné strany. Na tom se pak odrdzi to, jak ho vnimaji volici," objasnila. Nejen jemu

k popularité prispély také pfimé debaty a diskuze s mladymi voli¢i. Socialni sité ale v

porovnani s rokem 2013 vyumélkované volby trochu zménily. ,Strany ted vi, s kym komunikuji .Co funguje tady nemusi fungovat na némecké volice,
a maji zadarmo zpétnou vazbu," komentoval odlinost v kampani reportér Sidlo. ,Mladi jsou v Cesku rddi svéfime manddt do rukou nékoho jiného.”
v tom jako ryba ve vode, znaji tohle prostiedi a védi, jak funguje,” pridla sv(ij nazor Kralova.

JindFich Sidlo ale varoval pFed nebezpécim, které socialni sité predstavuji. Pomérné snadno
Facebooku, pFi americkych volbdch to bylo dokonce aZ ze 40 procent,” uvedl. V Ceské
republice pfitom podle hostll nefunguje kultura ovéFovani Gétd a v zemi se podceriuje
medialni vyuka. Pro béZného uZivatele je tak tézké odlisit pravé zpravy od téch poplasnych a
poznat, cemu muze véfit a Cemu ne. Spekulovalo se také o tom, kdo z politikd si své statusy
na socialnich sitich piSe sdm - a za koho to naopak délaji lidé s praxi. ,,Dlouhou dobu jsem si
myslel, Ze si to Bohuslav Sobotka piSe sém, podle toho, jak to vypadalo,” svéFil se Sidlo. Jeho
profil je podle né&j presny priklad toho, jak by komunikace pres nové platformy vypadat
neméla. S Kralovou se shodli, Ze sami si své Ucty na socialnich sitich zfejmé spravuji Dominik
Feri, Miroslav Kalousek a JiFi Ov¢acek. Dobrou préci s online platformami podle Sidla
predved| také Mirek Topolanek, ktery se s pfipravenou kampani objevil ani ne mésic pred
uzavérkou kandidatek na prezidenta republiky. ,Jeho kampari délal jakub Hora, ktery predtim
spolupracoval s Pirdty,” dodala k tomu Kralova. To, Ze se objevil také na akci youtuberd je
podle obou jen dikaz toho, Ze se vystupovani politikd méni. Kralova ale upozornila na
. i e tenkou hranici mezi soukromym a vefejnym uctem politika. ,KdyZ vstoupime do politiky,
wl ev c’:'y ba, p Ok‘fd md politik dva u€t¥ - Rikd to j e"' to, tak uZ tam ta hranice prosté neni," mysli si. ,Je chyba, pokud md politik dva téty. Rikd to jen to,
Ze jeden je billboard a ten druhy je ten osobni.” Ze jeden je billboard a ten druhy je ten osobni,* komentuje Sidlo.

Podle JindFicha Sidla Usp&ch kampané zavisi na tfech komponentech: osobnim kontaktu
s volici, televiznch debatach a na probiranych socialnich sitich. ,Je to také o ndladé ve
spolecnosti a jestli ji politici dokdZou odhadnout a vystihnout v kampani," dodava. ,Socialni
sité jsou jen dopln&€k kampané. Pokud se podivdme na video, hned nezménime politicky
ndzor, ale miiZe nds to utvrdit nebo naopak odradit," mysli si Kralova. Co ale lidé jako kamparni
neodhali je zndmé , objizdéni” malych vesnic. ,Politik se spontdnné zapoji do aktivit, déld si s
lidmi selficka," popisuje. ,Lidi jsou rddi, Ze nékdo jako BabiS prijel k nim, vSechno je ale
pripravené” priblizuje, jak funguje politicky marketing. Pokud ale akce nebudou politikovi
sedét, v kampani mu to podle ni nepomiize. Cesti volidi jsou ale pFeci jen trochu jini nez ti z
jinych asti zemé - a to musi peclivé pripravena kampari zohlednit. ,Ceskou specialitou je
ironie," fika Sidlo. Na Twitteru je moZné i proto nejpopularnéjsi falesny ucet Karla
Schwarzenberga. ,ZdleZi to na politické kulture dané zemé," dodava k tomu Kralova. ,Co
funguje tady, nemusi fungovat na volice v Némecku," vysvétuje. Z komunistické minulosti
Ceské republiky je jasné, Ze volite zaujme silny lidr. ,Rddi svéfime manddt do rukou
nékoho jiného," uzavira konzultantka. K masovému osloveni voli¢(i je podle Sidla u nas
popularni predevsim Facebook. Ten ale v poslednich mésicich Celi kritice kvali svému
systému placené reklamy, u které existuje podezfeni, Ze mohla ovlivnit volby ve Spojenych
statech. Kvlli podobnym obavam Francie a Velké Britanie socialni sit vymazala na tFicet
tisic faleSnych ucta. Facebook ted proto pfisel s novym systémem posuzovani reklam, od
kterého si slibuje vétsi transparentnost.
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v Ceské republice INSTITUTE FOR EUROPEAN POLICY

Zastoupeni v Ceské republice

Organizatori v ramci projektu Café Evropa poskytuji prostor pro svobodnou diskusi. Jejf zavéry vSak nelze zaménovat s oficidlnimi stanovisky a postoji instituci EU.

www.cafe-evropa.cz



